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Bu Paketi Nasil Kullanmalisiniz?

Bu prompt paketi, sosyal medyada icerik Ureten herkesin is akisini hizlandirmasi
ve icerik kalitesini artirmasi icin tasarlanmistir. Ister yeni baslayan bir icerik
Ureticisi olun, ister deneyimli bir influencer - bu sablonlar size zaman kazandiracak

ve yaraticiliginizi tetikleyecektir.

1. Koseli parantez icindeki alanlari doldurun: Her promptta [BUYUK
HARFLE] yazilmis alanlar sizin doldurmaniz gereken kisimlardir.

2. lIhtiyaciniza gore ozellestirin: Promptlari oldugu gibi kullanabilir veya
kendi tarziniza gére duzenleyebilirsiniz.

3. Farkh Al araclariyla deneyin: Bu promptlar ChatGPT, Claude, Gemini gibi
tum buyuk dil modelleriyle uyumludur.

4. Sonuclari test edin: Al ciktisini direkt yayinlamayin. Kendi sesinizi ve
tarzinizi ekleyin, sonra performansi takip edin.

5. Tekrarlayin ve gelistirin: En iyi sonuc veren promptlari kaydedin, zaman
icinde kendi prompt kituphanenizi olusturun.

[!'] Pro ipucu: Al'dan aldiginiz ciktiyi her zaman kendi deneyiminiz ve marka sesinizle
harmanlayin. En etkili igerikler, Al verimliligi ile insan otantikliginin birlestigi
noktada dogar.
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ICINDEKILER

. HOOK & KANCA YAZIMI (6 prompt + 2 ipucu)

. REELS & KISA VIDEO URETIMI (7 prompt + 3 ipucu)

. HIKAYE ANLATIMI & STORYTELLING (6 prompt + 2 ipucu)
. ICERIK PLANLAMA & TAKVIM (6 prompt + 3 ipucu)

. KAPAK & THUMBNAIL TASARIMI (5 prompt + 3 ipucu)

. CAPTION & COPYWRITING (6 prompt + 3 ipucu)

. ANALIZ & OPTIMIZASYON (5 prompt + 3 ipucu)

. TREND & VIRAL ICERIK (5 prompt + 3 ipucu)

. MARKA KiMLIGI & TUTARLILIK (4 prompt + 2 ipucu)

10. TOPLULUK & ETKILESIM (5 prompt + 3 ipucu)

O 0 N O U Ao W N &

Toplam: 55 Prompt Sablonu + 27 Uzman ipucu
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1. HOOK & KANCA YAZIMI

izleyiciyi ilk 1 saniyede yakalayan kancalar Uretin

[!'] Iipucu: Arastirmalara gére izleyicilerin %65'i bir videoyu ilk 3 saniye icinde
birakiyor. Kancaniz bu 3 saniyeye odaklanmali.

[i] Bilgi: En etkili kancalar genellikle 5-8 kelimeden olusur. Uzun kancalar
izleyicinin dikkatini dagitir.

1.1 Durdurucu Kanca Uretici

Roliin: Sosyal medya kisa video uzmanisin. Asagidaki video konusu icin 10
farkli "scroll-durdurucu" kanca (hook) cumlesi yaz.

Video Konusu: [KONUYU YAZ]
Hedef Kitle: [KITLEYI YAZ]
Platform: [Instagram Reels / TikTok / YouTube Shorts]

Her kanca ic¢in:

- Maksimum 8 kelime olsun

- Merak uyandirsin ama clickbait olmasin

- Izleyiginin "dur bir bakayim" demesini saglasin

- Hangi duyguyu tetikledigini belirt (merak, sok, FOMO, empati)

Cikti formati:
1. [Kanca cumlesi] - Tetiklenen duygu: [duygu]
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1.2 A/B Test Kanca Seti

Ayni video fikri icin 5 farkli kanca yaklasimi Ulret. Her biri farkli bir
psikolojik tetikleyici kullansin:

Video Fikri: [FIKRI YAZ]

Yaklasimlar:

A) Sok/Surpriz agisi

B) Soru sorarak merak acisi

C) Karsilastirma/zitlik acgisi
D) Kisisel hikaye ac¢isi

E) Tartismali/provokatif agisi

Her kanca icin neden ise yarayacagini 1 cumleyle acikla ve hangi kitle
segmentine hitap edecegini belirt.

1.3 Nis Bazli Kanca Sablonlari

[NIS ALANINIZI YAZ] nisi icin kullanilabilecek 15 adet doldurulabilir
kanca sablonu olustur.

Sablon formati:
" yapmayi birakin, bunun yerine "
"Hic kimse size soylemiyor"

Her sablonun yanina:
- Hangi icerik tiiriine uygun oldugu (egitim, eglence, ilham)
- Tahmini etki seviyesi (diisiik/orta/yiiksek)

- Ornek bir doldurulmus versiyon

yazilsin.
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1.4 Trend Kanca Adaptoru

Su an sosyal medyada trend olan kanca formatlarini benim nisime adapte et.

Benim Nisim: [NIS]
Icerik Tarzim: [egitim/eglence/motivasyon/bilgilendirme]

Trend kanca formatlarindan 8 tanesini al ve her birini benim nisime uygun
sekilde yeniden yaz. Her adaptasyon icin:

- Orijinal trend formati

- Benim nisime uyarlanmis versiyonu

- Kullanim senaryosu

- Uyari/dikkat edilecek nokta

belirtilsin.

1.5 Kanca Basarisizlik Analizi

Son 10 videomun kancalarini analiz et ve neden bazi kancalarin calismayip
bazilarin calistigini acikla.

Kancalarim (ve performanslari):

1. [KANCA 1] - [gorintiulenme/hook rate]

2. [KANCA 2] - [g6rintilenme/hook rate]
(10 taneye kadar)

Her kanca icin:

- Glclu yanlari

- Zayif yanlari

- Neden calisti/calismadi (psikolojik analiz)

- Iyilestirilmis versiyonu

- Genel pattern analizi: Hangi tur kancalar benim kitleme daha cok hitap
ediyor?

Sonuc olarak benim icin "kanca formulu" olustur.
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1.6 Platform Bazli Kanca Optimizasyonu

Ayni video fikri icin her platforma 6zel optimize edilmis kancalar yaz.

Video Fikri: [FIKIR]
Hedef Kitle: [KITLE]

Her platform icin 3'er kanca olustur:

INSTAGRAM REELS:
- GOrselligi on plana cikar, estetik vurgu
- Kisa ve etkileyici (maks 6 kelime)

TIKTOK:
- Daha samimi ve konusmaci ton
- Trend seslere uyarlanabilir format

YOUTUBE SHORTS:

- Bilgi yogun, merak odakli
- Arama motoruna uygun anahtar kelime icersin

Her kanca ic¢in platformun algoritma oncelikleriyle neden uyumlu oldugunu
acikla.
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2. REELS & KISA VIDEO URETIMI

Instagram Reels, TikTok ve Shorts icin icerik fikirleri ve senaryolar

[!'] ipucu: Videonuzu cekmeye baslamadan énce senaryoyu sesli okuyun ve
zamanlayiclya basin. Hedef slirenizi asiyorsa, kesmeniz gereken yerleri 6nceden
belirleyin.

[!] Uyan: Gunluk 3-4 video yayinlamak yerine, haftada 3-4 kaliteli video
yayinlamak cok daha etkilidir. Kalite her zaman miktardan Gstanddar.

[i] Bilgi: En iyi performans gdsteren videolar genellikle 15-30 saniye araligindir. 60
saniye ustu videolar icin cok glclu bir hikaye yapisi gerekir.

2.1 30 Gunluk Reels Fikir Makinesi

30 gunluk bir Reels/TikTok icerik plani olustur.

Nisim: [NIS]

Hedef Kitle: [KITLE]

Hesap Buyuklugu: [TAKIPCI SAYISI]

Icerik Karisimi: %40 egitim, %30 eglence, %20 ilham, %10 tanitim

Her gun icgin:

- Video fikri (1 cumle)

- Kanca cumlesi

- Video formati (seslendirme, kameraya konusma, gdsterimli, montajli)
- Tahmini slre (15s/30s/60s/90s)

- Viral potansiyel skoru (1-10)

- Kullanilacak muzik tarzi oOnerisi

Haftanin 1 gunu "yineleme gunu" olsun: en iyi performans gésteren videoyu
farkli acidan tekrar cek.
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2.2 Viral Video Senaryo Yazici

Asagidaki video fikri icin detayli bir kisa video senaryosu yaz.

Video Fikri: [FIKIR]
Platform: [PLATFORM]
Hedef Sire: [SURE]

Senaryo sunlari icersin:

1. KANCA (Ilk 1-2 saniye): Gérsel + sbézel acilis

2. BAGLAM (3-5. saniye): Konuyu tanit

3. ANA ICERIK: Adim adim anlatim veya hikaye akisi

4. DORUK NOKTA: En ilgi ¢ekici an

5. CTA (Son 2-3 saniye): Izleyiciden ne yapmasini istiyorsun
Ek olarak:

- Ekranda gosterilecek yazilar/basliklar
- Gegis onerileri

- Muzik/ses efekti Onerileri

- B-roll onerileri

2.3 Video Serisi Planlayici

Izleyicilerin takibe almak isteyecegi bir video serisi tasarla.

Nisim: [NIS]
Seri Temasi: [TEMA veya "odner"]
Hedef Bolum Sayisi: [5-10 arasi]

Her bolum icin:

- Bolum basligi

- Kanca cumlesi

- Icerik 6zeti (3-4 cumle)

- Bir 6nceki bolumle baglanti noktasi
- Sonraki bolume gecis teaser'i

- Kullanilabilecek hashtag'ler

Ayrica seri icin:

- Seri tanitim videosu senaryosu

- Seri kapak g6rseli ig¢in tasarim onerisi
- Yayin takvimi Onerisi
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2.4 Trend Format Adaptoru

Su an trend olan video formatlarini benim nisime nasil uyarlayabilecegimi
goster.

Nisim: [NIS]
Icerik Tarzim: [TARZ]

Su trend formatlari benim nisime uyarla:
- "POV" formati

- "Beklenti vs Gercek" formati

- "Gunluk rutin" formati

- "DOonusum/Transformation" formati

- "Tepki" formati

- "Listeleme/siralama" formati

- "Hikaye zamani" formati

- "Mini belgesel" formati

Her format ig¢in somut bir video fikri, kanca ve tahmini sire ver.

2.5 Dusuk Butce Reels Fikirleri

Profesyonel ekipmana ihtiyac duymadan, sadece telefonla cekilebilecek 20
viral potansiyelli Reels fikri dret.

Nisim: [NIS]
Mevcut Ekipman: Telefon + [varsa ekle]

Her fikir icin:

- Video konsepti (2 cumle)

- Cekim lokasyonu (ev, ofis, dis mekan)

- Gereken hazirlik siresi

- Duzenleme karmasikligi (kolay/orta/zor)

- Kullanilabilecek licretsiz uygulama Onerisi

- Viral elementi neden gicli (4 element analizi: iliski kurulabilirlik,
merak, duygu, siradisilik)
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2.6 Ik 3 Saniye Gorsel Planlayici

Videolarimin ilk 3 saniyesinde gosterilecek gorsel stratejiler olustur.

Nisim: [NIS]
Cekim Ortamim: [ev/ofis/dis mekan/stldyo]

15 farkli "g6rsel kanca" teknigi ver:

Her biri icin:

- Teknigin adi (orn: "yakin c¢ekim ellerde {rin", "hizli zoom-in",
"beklenmedik obje")

- Gorsel aciklama (kamerada ne godrinecek)

- Hangi igerik turiyle eslesir

- Ornek video fikri

- Teknik ipucu (isik, aci, hareket)

Ayrica:

- "Yapma" listesi (ilk 3 saniyede yapilmamasi gereken gérsel hatalar)
- Platform bazli gérsel boyut ve alan tavsiyeleri

2.7 Video icindeki Gecis ve Ritim Rehberi

Kisa videolarim icin profesyonel gériinen gecis ve ritim plani olustur.

Video Turu: [egitim/eglence/hikaye/tanitim]
Video Siresi: [SURE]
Duzenleme Araci: [CapCut/InShot/Premiere/diger]

Bana ver:

1. Tempo haritasi (hangi saniyede hiz artmali/azalmali)

2. Gegis turleri ve ne zaman kullanilacagi (5 temel gegis)

3. Metin animasyonu Onerileri (giris/cikis efektleri)

4. Ses tasarimi (muzik alti, ses efektleri, sessizlik anlari)
5. "Pattern interrupt" anlari (izleyiciyi sarsmak ic¢in)

6. Zoom ve crop teknikleri

7. 3-5 saniyelik "nefes alma" anlarinin yerlesimi

8. Son kareyi guglu bitirme teknikleri
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3. HIKAYE ANLATIMI &

STORYTELLING

izleyiciyi icine ceken hikaye yapilari ve anlatim teknikleri

['] ipucu: En giicli hikayeler 'catisma' iceren hikayelerdir. Her hikayenizde bir
engel, surpriz veya déntsim noktasi olsun.

[i] Bilgi: izleyiciler hikayelerde kendilerini buldugunda paylasiima orani %40'a
kadar artabiliyor. Kisisel dokunuslar eklemekten ¢cekinmeyin.

3.1 Hikaye Yapisi Olusturucu

Asagidaki konuyu kisa video formatinda anlatmak icin bir hikaye yapisi
kur.

Konu: [KONU]
Sire Limiti: [15s / 30s / 60s / 90s]

Su hikaye yapilarindan en uygununu sec ve uygula:

A) Kahraman Yolculugu (sorun - miicadele - ¢6ziim)

B) Once-Sonra (doniisim hikayesi)

C) Gerilim Artisi (klglikten buyuge)

D) Tersine Kronoloji (sonuctan basa)

E) Paralel Hikaye (iki farkli senaryoyu karsilastir)

Secilen yap1 icin:

- Saniye saniye senaryo

- Duygusal akis grafigi (hangi saniyede hangi duygu)
- Gerilim/merak noktalari

- Payoff (tatmin edici sonuc) ani

- Yeniden izleme motivasyonu
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3.2 Kisisel Hikaye Donusturucu

Kisisel deneyimimi viral potansiyelli bir sosyal medya hikayesine
dénustar.

Deneyimim: [DENEYIMINIZI ANLATIN]
Platform: [PLATFORM]
Hedef Duygu: [ilham/motivasyon/eglence/empati]

Hikayeyi su sekilde yapilandir:

Merak uyandiran ac¢ilis (izleyici neden umsursmaali?)
Baglam ve ortam kurulumu

Catisma/zorluk ani

Donum noktasi

Sonuc ve ogrenilen ders

Izleyiciye soru veya CTA

SO Ul WN R

Ek olarak:

- Gorsel anlatim Onerileri (ne gosterilmeli)
- Ses/muzik onerileri

- Ekran yazilari

- Caption metni

3.3 Musteri/Kullanici Hikayesi Formati

Bir misteri basari hikayesini sosyal medya icin c¢ekici bir anlatiya
donustir.

Misteri Bilgisi: [MUSTERI HIKAYESI]
Urun/Hizmet: [URUN]

Case study hikayesini su formatta yaz:

- Hook: Dikkat cekici sonuc ile basla

- Onceki durum: Misterinin yasadigi sorun
- Kesif ani: Urunle/hizmetle nasil tanisti
- Uygulama silireci: Ne yapti

- Sonuclar: Somut rakamlar ve degisimler

- Izleyiciye mesaj: "Sen de yapabilirsin"

3 farkli format ver:

A) 30 saniyelik hizli versiyon

B) 60 saniyelik detayli versiyon

C) Carousel/slayt gdésterim versiyonu
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3.4 Duygusal Bag Kurma Rehberi

[NIS] alaninda izleyiciyle giiclii duygusal bag kuracak 10 hikaye konsepti
olustur.

Her konsept icgin:

- Hikaye 6zeti (2-3 cumle)

- Hedeflenen birincil duygu

- Ikincil duygu

- "Iliski kurulabilirlik" skoru (1-10)

- Paylasilabilirlik potansiyeli (disik/orta/yiksek)

- En uygun video formati

- Ornek kanca cumlesi

- Izleyiginin kendini nerede bulacagi (empati noktasi)

Duygusal yelpaze: En az 3 farkli duyguyu hedefleyen hikayeler olsun
(mutluluk, nostalji, surpriz, gqurur, merak, heyecan).

3.5 Mini Belgesel Senaryo Yazici

60-90 saniyelik bir mini belgesel formatinda video senaryosu yaz.
Konu: [KONU]

Alt Mesaj: [VERMEK ISTEDIGINIZ MESAJ]

Hedef Kitle: [KITLE]

Senaryo yapisi:

1. ACILIS (O0-5 sn): Carpici bir istatistik veya gérintd
2. SORUN TESPITI (5-15 sn): Konunun onemi

3. KESIF (15-35 sn): Bilinmeyen veya ilginc bilgiler

4. INSAN UNSURU (35-50 sn): Kisisel veya toplumsal etki
5. SONUC (50-65 sn): Ogrenilen ders veya cagri

6. KAPANI (65-90 sn): Dusundurtucu son cumle + CTA

Ek olarak:

- Seslendirme metni (kelimesi kelimesine)
- B-roll gorsel listesi

- Alt yazi/ekran yazisi zamanlama

- Muzik atmosferi o6nerileri
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3.6 Hikaye Anlatim Kaliplani Kutuphanesi

Sosyal medya videolarimda tekrar tekrar kullanabilecegim 10 hikaye anlatim
kalibi olustur.

Nisim: [NIS]
Icerik Tarzim: [TARZ]

Her kalip icin:

- Kalip adi (orn: "3 Adim DOnusum", "Gizli Bilgi Ifsa")

- Yapr formulu (madde madde akis)

- Ideal sire araligi

- Hangi konulara uyar (3 drnek konu)

- Ornek kanca

- Ornek kapanist cumlesi

- Yeniden kullanim sikligi 6nerisi (haftada/ayda kac kez)

Bu kalipler benim "icerik DNA"m olacak, tutarli ama sikici olmayan bir
format kutidphanesi olustur.
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4. ICERIK PLANLAMA & TAKVIM

Stratejik icerik planlari ve yayin takvimleri

[!'] ipucu: Bir icerigi farkli formatlara déniistiirme (repurposing) stratejisi kullanin.
Tek bir iyi fikir 5-7 farkli icerige donusebilir

[i] Bilgi: Toplu cekim (batch shooting) yaparak haftada 1-2 gun ¢ekim, geri kalan
gunler diizenleme ve yayinlama yapabilirsiniz. Bu, tutarliligi artiran en etkili
yontemdir.

[!']1 Uyan: icerik takvimi olusturmak yetmez, haftalik performans degerlendirmesi
yaparak takvimi strekli guncelleyin.

4.1 Aylik icerik Stratejisi
[AY/YIL] icin kapsamli bir sosyal medya icerik stratejisi olustur.

Hesap Bilgileri:

- Nis: [NIS]

- Platform(lar): [PLATFORMLAR]

- Takipci Sayisi: [SAYI]

- Haftalik Paylasim Hedefi: [SAYI]

- Hedef: [bliyime/satis/topluluk/marka bilinirligi]

Strateji sunlari igersin:

Ayin tema haritasi (haftalik temalar)

Icerik sutunlari (3-4 ana icerik kategorisi ve oranlari)

Her hafta igin gunluk icerik plani

Onemli tarihler ve firsatlar (bayramlar, trend gunler)

Sezonsal icerik firsatlari

Yeniden kullanim stratejisi (bir icerikten 3-5 farkli igerik Uretme)
Etkilesim artirma taktikleri

Performans 6lg¢im kriterleri

0 NOoO Ul s WN R
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4.2 icerik Sutunu Tasarlayici

Hesabim icin sirdiridlebilir icerik sutunlari (content pillars) tasarla.

Nisim: [NIS]

Uzmanlik Alanlarim: [ALANLAR]
Hedef Kitlem: [KITLE]

Marka Degerlerim: [DEGERLER]

Her sutun ig¢in:

- Sutun adi ve tanimi

- Neden bu sutun (stratejik gerekce)

- Alt kategoriler (3-5 adet)

- Ornek icerik fikirleri (her alt kategori icin 3 fikir)
- Onerilen format (Reels, carousel, story, post)

- Yayin sikligi oOnerisi

- KPI'lar (hangi metrikle basarisini 6lcecegiz)

Toplam 4-5 sutun olsun ve aralarindaki oran dagilimini belirt.

4.3 icerik Geri Déniisim Sistemi

Tek bir icerik fikrini 10 farkli formata donistirmek icin bir sistem kur.

Orijinal Icerik Fikri: [FIKIR]
Mevcut Platformlarim: [PLATFORMLAR]

Her doénldsim icin:

Format adi (Reels, carousel, story, tweet, blog, vs.)
Platform

Uyarlanmis icerik o6zeti

Gerekli diizenleme seviyesi (minimal/orta/kapsamli)
Tahmini hazirlik slresi

Yayinlama sirasi onerisi (hangisi &nce gitsin)
Cross-promotion stratejisi

No ok W N

Bonus: Bu sistemin haftalik tekrarlanabilir bir is akisina donistlirulmus
hali
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4.4 Haftalik Sprint Planlayici

Bir icerik Ureticisi olarak haftalik is akisimi optimize et.

Haftalik Misait Slirem: [SAAT]
Uretim Kapasitem: [haftalik video sayisil
Kullandigim Araclar: [ARACLAR]

Bana sunu ver:

- Pazartesi-Pazar gunluk is plani

- Her gun ig¢in zaman bloklari (fikir Gretme, c¢ekim, kurgu, yayinlama,
etkilesim)

- Toplu cekim (batch) stratejisi

- Toplu dizenleme stratejisi

- Yayin zamanlamasi onerisi (her platform icin)

- "Acil icgerik" icin bos birakilacak zaman dilimi

- Haftalik review ve analiz zamani

- Icerik banka sistemi (ilerideki haftalar ic¢in stok icerik)

4.5 Sezonsal icerik Takvimi

Onumuzdeki 6 ay icin sezonsal icerik firsatlarini iceren bir takvim
olustur.

Nisim: [NIS]
Ulke/Bélge: [ULKE]
Platform: [PLATFORM]

Her ay icin:

- Onemli gunler ve bayramlar

- Sezonsal trend konular

- Her 6nemli gun icin 2-3 igerik fikri

- Hazirlik icin ideal baslama tarihi (kac gun once hazirlanmali)

- Hashtag o6nerileri

- Rakiplerin muhtemelen yapacagi seyler ve farklilasmma stratejisi

Ek olarak:

- "Her zaman gecerli" (evergreen) icerik fikirleri (sezona bagli olmayan)
- Beklenmedik firsatlar icin hazir sablon (anlik trend yakalama plani)

Sosyal Medya Prompt Paketi - Hikmet Yolcubal | Sayfa 18



4.6 icerik Stok (Banka) Sistemi

Her zaman yayinlanmaya hazir icerik stoku olusturmak icin bir sistem
tasarla.

Nisim: [NIS]
Haftalik Yayin Hedefim: [SAYI]

Bana ver:

1. "Acil durum" icerikleri (10 adet her an yayinlanabilir fikir)
2. Evergreen icgerikler (20 adet zamansiz fikir)

3. Trend-bagimsiz format sablonlari (5 adet)

4. Hazir caption sablonlari (10 adet)

5. Hazir story sablonlari (5 adet)

Her igerik icin:

Fikir 6zeti

Hazirlik siresi

Raf omru (ne kadar sire gecerli kalir)

En iyi kullanim zamani

Minimum dizenleme ile yayina hazir hale getirme adlimlari
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5. KAPAK & THUMBNAIL TASARIMI

Tiklanma oranini artiran kapak gorselleri ve kucuk resimler

[!'] Ipucu: Thumbnail'inizi telefon ekraninda kiiciik boyutta test edin. Kiiciik
ekranda okunamayan bir baslik, hic baslik koymamaktan daha kotudur.

[i] Bilgi: Insan yuzu iceren thumbnail'ler, yuz olmayanlara goére ortalama %30 daha
yuksek tiklanma orani alir. Duygu ifadesi gugli olsun.

[!]1 Uyar: Profil sayfanizin grid gérinimunu ihmal etmeyin. Her kapak tek basina
degil, yan yana durdugunda da uyumlu gorunmeli.

5.1 Thumbnail Konsept Uretici

Asagidaki video icin tiklanma oranini maksimize edecek 5 farkli thumbnail
konsepti olustur.

Video Konusu: [KONU]

Video Basligi: [BASLIK]

Platform: [YouTube / Instagram / TikTok]
Nisim: [NIS]

Her konsept igin:

- Gorsel aciklama (ne goOrinecek, kompozisyon)

- Baslik metni (thumbnail lzerindeki yazi - maks 5 kelime)
- Renk paleti 6nerisi

- Yuz ifadesi/duygu (eger insan varsa)

- Arka plan segimi

- Kontrast ve okunabilirlik notlari

- Neden tiklanacak (psikolojik gerekce)

- AI gorsel Uretim prompt'u (Midjourney/DALL-E formatinda)

Ayrica:

- Kacinilmasi gereken yaygin hatalar
- A/B test Onerisi (hangi 2 konsepti test etmeli)
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5.2 Kapak Gorseli Tasarim Briefingi

[ICERIK TURU] icin profesyonel bir kapak gdérseli tasarim briefi hazirla.

Icerik Detaylari:

- Icerik tiirii: [Reels kapadi / YouTube thumbnail / Carousel kapagi / Story
highlight kapagi]

- Konu: [KONU]

- Marka renkleri: [RENKLER veya "oner"]

- Marka fontu: [FONT veya "dner"]

Briefte sunlar olsun:

GOorsel hiyerarsi dizeni (neye ilk bakilacak)
Metin yerlasimi ve boyutu

Renk kullanimi ve kontrast

Ikon/grafik oge Onerileri

Negatif alan (bosluk) kullanimi

Mobil 6nizlemede okunabilirlik kontrolu
Marka tutarliligi notlari

Canva/Figma icin template Olgileri

0 NO U B WN

5.3 Seri/Highlight Kapak Sistemi

Instagram profil sayfam icin tutarli ve profesyonel bir kapak sistemi
tasarla.

Profilim:

- Nis: [NIS]

- Marka kimligi: [KIMLIK]

- Mevcut icerik sutunlarim: [SUTUNLAR]

Tasarla:

1. Reels grid diizeni (profil sayfasinda nasil gdériinecek)

2. Story Highlight kapaklari (her kategori ig¢in ikon + renk)
3. Carousel kapak sablonu

4. Video serisi kapak formati

5. Renk kodlama sistemi (hangi igerik tird hangi renk)

6. Tipografi sistemi (baslik fontu, alt baslik fontu)

7. Profil sayfasi genel gorinim stratejisi

Her oge icin Canva'da yapilabilir talimatlar ver.
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5.4 Carousel Tasarim Sablonu Olusturucu

Yiksek etkilesim alan carousel (slayt) gonderileri icin tasarim sablonlari
olustur.

Nisim: [NIS]
Marka Renkleri: [RENKLER]
Icerik Turu: [egitim/liste/hikaye/karsilastirma]

5 farkli carousel sablonu tasarla:

Her sablon icin:

- Slayt sayisi (ideal: 7-10)

- Kapak slayt tasarimi (dikkat cekici)

- Ic slaytlar ic¢in layout

- Son slayt (CTA slayt) tasarimi

- Tipografi hiyerarsisi

- Renk kullanimi

- Ikon/gorsel kullanimi

- Metin miktari (slayt basina ideal kelime sayisi)
- Gegis akisi (bir slayttan digerine nasil baglanti kurulur)
- Kaydetme/paylasma motivasyonu

Canva ic¢in adim adim talimatlar ekle.

5.5 Al ile Gérsel Uretim Prompt'lari

Sosyal medya iceriklerim icin AI goOrsel lretim araclariyla (Midjourney,
DALL-E, Ideogram) kullanabilecegim hazir prompt sablonlari olustur.

Nisim: [NIS]
GOrsel Tarzim: [minimal/renkli/retro/modern/fotografik]

15 farkli gérsel prompt sablonu ver:

Her sablon icin:

- Kullanim alani (thumbnail, arka plan, carousel, story)

- Ingilizce AI prompt (hazir kullanilabilir)

- Stil parametreleri (aspect ratio, kalite, stil)

- Hangi AI aracinda en iyi sonuc verecegi

- Uretilen gérseli nasil diizenlemeli (renk ayari, metin ekleme)
- Marka tutarliligi icin dikkat edilecekler
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6. CAPTION & COPYWRITING

Etkilesim artiran aciklama metinleri ve metin yazarligi

[!'] Ipucu: Caption'in ilk satiri en énemli satirdir - 'devamini oku' tiklamasini
almalidir. ilk satira asla 'Merhaba arkadaslar' yazmayin.

[i] Bilgi: Soru ile biten caption'lar, soru icermeyenlere gore ortalama %50 daha
fazla yorum alir.

[!]1 Uyari: Hashtag'leri caption'in sonuna koyun, arasina degil. 3-5 hashtag ideal, 30
hashtag spam olarak algilanir.

6.1 Caption Fabrikasi

Asagidaki video/gdnderi igin 5 farkli caption (aciklama metni) yaz.

Icerik: [ICERIGI ANLAT]

Platform: [PLATFORM]

Hedef: [etkilesim/trafik/satis/takipci kazanmal
Ton: [samimi/profesyonel/eglenceli/ilham verici]

Her caption sunlari igersin:

- Acilis kancasi (scroll durdurucu ilk satir)

- Ana mesaj (2-3 cumle)

- CTA (yorum yaptiracak soru veya eylem cagrisi)
- Emoji kullanimi (abartisiz)

- 3-5 hashtag o6nerisi (nisten genise sirali)

Caption uzunluklarz:
A) Kisa (1-2 satir) - stories/reels
B) Orta (3-5 satir) - feed post

C) Uzun (mikro-blog tarzi) - carousel/LinkedIn

Her birinin gig¢li ve zayif yanlarini belirt.
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6.2 CTA (Eylem Cagrisi) Kutuphanesi

Sosyal medya iceriklerim icin kullanabilecegim 30 farkli CTA
(call-to-action) cumlesi olustur.

Nisim: [NIS]

Kategorilere ayir:

Yorum yaptiran CTA'lar (10 adet)
Kaydet/Bookmark ettiren CTA'lar (5 adet)
Paylastiran CTA'lar (5 adet)

Profile yonlendiren CTA'lar (3 adet)

Bio linkine yodnlendiren CTA'lar (3 adet)
DM attiran CTA'lar (4 adet)

o Ul WN -

Her CTA icin:

- Cumle

- Hangi icerik turiyle eslesir
- Beklenen etkilesim turu

- Kullanim sikli1g1i onerisi

6.3 Hashtag Strateji Paketi

[NIS] alani ic¢in kapsamli bir hashtag stratejisi olustur.

Hesap blylkliagim: [TAKIPCI SAYISI]
Platformum: [PLATFORM]

Hazirla:

1. Kiclk nise 6zel hashtag'ler (10K alti paylasim - 10 adet)
2. Orta biyiklikte hashtag'ler (10K-500K - 10 adet)

3. Buyuk/genel hashtag'ler (500K+ - 5 adet)

4. Marka hashtag'i Onerisi (kendi hashtag'im)

5. Topluluk hashtag'leri (5 adet)

Her hashtag seti icin:

- Icerik tiiriine gére set kombinasyonlari

- Kacinilmasi gereken hashtag'ler

- Guncel trend hashtag'ler nasil tespit edilir
- Aylik hashtag guncelleme plani
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6.4 Bio & Profil Optimizasyonu

Sosyal medya profilimi optimize etmek icin kapsamli bir plan hazirla.

Platformum: [PLATFORM]

Nisim: [NIS]

Hedefim: [HEDEF]

Mevcut Bio'm: [BIO veya "yeni olustur"]

Optimize et:

1. Kullanici adi onerileri (henuz yoksa)

2. Bio metni (5 farkli versiyon)

- Her biri farkli yaklasim: otorite, merak, deger o6nerisi, sosyal kanit,
kisilik

3. CTA ve link stratejisi

Profil fotografisi/logosu onerileri

Story Highlight basliklari ve siralamasi

Sabitlenmis gonderi stratejisi

Profil ziyaretcisini takipc¢iye doénistirme funnel'i

N o o b

6.5 Mikro-Blog Caption Yazici

Uzun formatta, mikro-blog tarzi caption'lar yaz. Bu caption'lar tek
baslarina degerli icerik olmalai.

Konu: [KONU]
Platform: [Instagram / LinkedIn]
Hedef Duygu: [DUYGU]

5 farkli mikro-blog caption yaz:

Her biri ic¢in:

- Dikkat cekici acilis cumlesi

- Hikaye veya veri tabanli ana govde (8-15 satir)
- Ogrenilen ders veya ¢ikartim

- Yorum tetikleyici kapanist sorusu

- Emoji stratejisi (paragraf basi veya vurgu igin)
- "Kaydet" motivasyonu (neden kaydedilmeli)

- Hashtag seti

Yaklasim gesitliligi: liste, hikaye, itiraf, tahmin, tartisma
formatlarinda olsun.
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6.6 Tartisma Baslatici icerik Kaliplari

Yorum bolumunde tartisma baslatan ve etkilesimi patlatan 15 icerik kalibi
olustur.

Nisim: [NIS]
Hedef Kitle: [KITLE]

Her kalip icin:

- Kalip adi (orn: "Populer ama yanlis kanaat", "Sizce hangisi?")
- Caption sablonu (doldurulabilir)

- Gorsel/video Onerisi

- Beklenen yorum tird (fikir, deneyim, secim)

- Moderasyon ipucu (olumsuz yorumlari nasil yonetmeli)

- Ornek kullanim

- En iyi yayin zamani

Dikkat: Tartisma baslatici olsun ama provokasyon degil. Topluluk kurucu
tonada olmalzi.
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7. ANALIZ & OPTIMIZASYON

Performans analizi ve icerik optimizasyonu

[!'] Ipucu: Bir videoyu 'basarisiz’ ilan etmeden dnce en az 48 saat bekleyin.
Algoritma bazen videolari gec kesfedebilir.

[i] Bilgi: 'Kaydetme' orani en degerli metriktir - algoritma bunu 'bu icerik degerli'
sinyali olarak yorumlar. Kaydetme orani distikse icerik yeterince 'degerli' degil
demektir.

[!]1 Uyan:: Sadece gorintilenme sayisina odaklanmayin. 10K gérintilenme + %1
etkilesim, 3K gortntlilenme + %8 etkilesimden daha az degerlidir.

7.1 Video Performans Analiz Sablonu

Yayinladigim videonun performansini analiz etmek ve bir sonraki videoyu
gelistirmek icin bana bir cerceve ver.

Video Metrikleri:

- Gosterim sayisi: [SAYI]

- Kanca orani (hook rate): [%]

- Ortalama izleme sliresi: [SN]

- Tutulma (retention) orani: [%]

- Begeni: [SAYI] | Yorum: [SAYI] | Paylasim: [SAYI] | Kaydetme: [SAYI]
- Profil ziyareti: [SAYI]

- Takipc¢i kazanimi: [SAYI]

Analiz et:

Guclu yanlar (hangi metrikler iyi)

Zayif yanlar (nerede kayip var)

Kanca etkinligi degerlendirmesi

Icerik kalitesi degerlendirmesi
Dagitim/kesfet performansi

Iyilestirme Onerileri (somut adimlar)

Bu videoyu yinelemeye (iterate) deger mi?
Bir sonraki video ig¢in g¢ikarilacak dersler
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7.2 Rakip Analiz Cercevesi

[NIS] alanindaki rakip hesaplari analiz etmek icin bir cerceve olustur.

Analiz edilecek hesaplar: [HESAP ADLARI veya "nisimdeki en buyuk 5 hesabi
bul"]

Her hesap ig¢in incele:

Icerik stratejisi (ne tur icerikler iretiyorlar)
Yayin sikligi ve zamanlamasi

En viral videolari (ortak 6zellikleri ne)
Kanca stilleri

Gorsel kimlik ve tutarlilik

Etkilesim oranlari

Blyume hizi tahmini

Monetizasyon stratejisi

Benimkinden farkli yaptiiklari seyler

10 Benim uygulayabilecegim taktikler

kOOO\IChU’I-bLUNI—‘

Sonuc: Firsat analizi (rakiplerin bosluklari, benim doldurabilecegjim
alan)

7.3 Haftalik icerik Review Sablonu

Haftalik icerik performansimi degerlendirmek igin yapilandirilmis bir
review sablonu olustur.

Bu hafta yayinladigim icerikler: [ICERIK LISTESI veya genel bilgil

Review sunlari kaplasin:

Bu haftanin en iyi performans gosteren icerigi (neden basarili)
En disik performansli icerik (neden basarisiz)
Genel etkilesim trendi (artis/dlsis)

Takipg¢i biylmesi analizi

Icerik karisimi degerlendirmesi

Yayin zamanlamasi etkinligi

Topluluk etkilesimi kalitesi

. Gelecek hafta icin 3 somut iyilestirme adimi
Test edilecek yeni fikir/format

10 Kacirilan firsatlar
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7.4 A/B Test Planlayici

Sosyal medya iceriklerim icin sistematik A/B test plani olustur.

Nisim: [NIS]
Haftalik Video Sayim: [SAYI]
Test Siresi: [2 hafta / 1 ay]

Su alanlarda test plani hazirla:

Kanca testi (ayni igerik, farkli kanca)

Thumbnail testi (ayni video, farkli kapak)

Yayin zamani testi (ayni icerik turu, farkli saatler)
Format testi (ayni konu, farkli anlatim bicimi)
Uzunluk testi (ayni fikir, 15s vs 30s vs 60s)

CTA testi (farkli eylem cagrilari)

o Ul Bk WN

Her test igin:

- Hipotez (ne bekliyoruz)

- Degisken (ne degisecek)

- Sabit tutulanlar (ne ayni kalacak)
- Basari metrigi

- Minimum 6rneklem buyuklugu

- Sonuc degerlendiirme sablonu
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7.5 Aylik Buyume Raporu Sablonu

Sosyal medya hesabimin aylik biyime raporunu olusturmak icin bir sablon
ver.

Rapor sunlari iceriksin:

1. OZET DASHBOARD

- Takipc¢i buyumesi (sayi + %)
- Toplam géruntilenme

- Ortalama etkilesim orani

- En iyi icerik

2. ICERIK PERFORMANSI

- Kategoriye gore performans dagrilimi
- Format bazli karsilastirma

- Kanca orani trendi

- Kaydetme orani trendi

3. KITLE ANALIZI

- Yeni takipc¢i demografisi

- Aktif saatler

- En cok etkilesim kuran kitle segmenti

4. OGRENILENLER

- Bu ay ise yarayan 3 sey
- Bu ay calismayan 3 sey
- Surpriz basarilar

5. GELECEK AY PLANI

- Hedefler

- Denenecek yeni stratejiler

- Durdurulacak/ azaltilacak seyler
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8. TREND & VIRAL ICERIK

Trendleri yakalama ve viral potansiyeli artirma

[!'] ipucu: Bir trend gordugunuzde 24 saat icinde icerik yayinlayin. Trend'in omru
kisadir - kusursuz bir video yerine zamaninda bir video daha etkilidir.

[i]1 Bilgi: Viral olan videolarin %80'i en az 2 'viral element' iceriyor: ilisi
kurulabilirlik, merak, duygusal tepki veya siradisilik.

[!] Uyan: Her trende atlamayin. Nisinize uymayan trendler takipgcilerinizin kafasini
karistirir ve algoritma sizi yanlis kitleye gosterir.
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8.1 Viral Fikir Degerlendirici

Video fikrimin viral potansiyelini 4 Element Cercevesi ile degerlendir.

Video Fikrim: [FIKRI ANLAT]
Hedef Platform: [PLATFORM]
Hedef Kitle: [KITLE]

Her elementi 1-10 arasi puanla:

1. ILISKI KURULABILIRLIK (Relatability)
- Genis bir kitle kendinden bir sey bulabilir mi?
- Izleyici "bu benim basima da geldi" der mi?

2. MERAK UYANDIRMA (Curiosity)
- "Sonunda ne olacak?" dedirtir mi?
- Izleyici videonun sonunu gérmek ister mi?

3. DUYGUSAL TEPKI (Emotional Reaction)
- Gulme, sasirma veya "vay be" tepkisi ceker mi?
- Paylasmak isteyecekleri bir duygu yaratir mi?

4, ILK BAKISTA GERCEKDISI (Unrealistic at First)
- "Bu gercek olamaz" dedirtir mi?
Siradisi veya beklenmedik bir unsur var mi?

Toplam skor ve oneriler:

- Zayif elementleri gic¢lendirme odnerileri
- Alternatif acilar

- Potansiyel riskler
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8.2 Trend Adaptasyon Motoru

Su an sosyal medyada gundemde olan trendleri benim nisime uyarla.

Nisim: [NIS]
Platformum: [PLATFORM]
Icerik tarzim: [TARZ]

Bana sunlari ver:

1. 5 guncel trend format/ses/konsept ve her biri i¢in nisime 6zel uyarlama
2. Her uyarlama igin:

- Orijinal trend aciklamasi

- Nisime uyarlanmis versiyon

- Senaryo taslagi

- Zamanlama (trend hala gecerli mi, hizli mi hareket etmeli)

- Risk degerlendirmesi (trend bitmis olabilir mi)

3. "Evergreen trend" alternatifleri (hic eskimeyen formatlar)

4. Gelecek 2 hafta icin potansiyel trend tahminleri

8.3 Yineleme (lteration) Stratejisi

Iyi performans gdstermis bir videomu yineleyerek (iterate ederek) daha da
iyi bir versiyon Uretmek istiyorum.

Orijinal Videonun Bilgileri:

- Konu: [KONU]

- Goruntulenme: [SAYI]

- Kanca orani: [%]

- Tutulma orani: [%]

- En iyi performans gésteren an: [ACIKLAMA]
- En cok disis olan an: [ACIKLAMA]

Yineleme plani:

Kancayi guc¢lendirme (3 alternatif kanca)
Dusus noktalarini iyilestirme

GOorsel kaliteyi artirma oOnerileri

Tempo ve ritim ayarlamasi

. Farklyi aci/perspektif onerileri

CTA iyilestirmesi

Yayin zamani optimizasyonu
Thumbnail/kapak iyilestirmesi
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8.4 Viral icerik Tersine Muhendislik

Viral olmus bir videoyu tersine mihendislik (reverse engineering) yaparak
basari formulunu c¢ikart.

Viral Video Bilgileri:

- Video aciklamasi: [VIDEOYU ANLAT]
- Platform: [PLATFORM]

- Tahmini gorintilenme: [SAYI]

- Nis: [NIS]

Analiz et:

Kanca analizi (ilk 3 saniye ne yapti)

4 Element skoru (iliski/merak/duygu/siradisilik)
Hikaye yapisi (hangi yapi kullanildi)

Tempo ve ritim analizi

GOorsel/estetik analiz

Ses/muzik stratejisi

Caption ve hashtag analizi

Zamanlama faktoru (neden su an viral oldu)

. Paylasilma motivasyonu (insanlar bunu neden paylasti)
10 Bu formulu benim nisime nasil uyarlayabilirim (3 somut fikir)
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8.5 Virallik Oncesi Kontrol Listesi

Bir videoyu yayinlamadan o6nce "viral hazirlik" kontrolu yapmak icin
kapsamli bir kontrol listesi olustur.

Her madde icin:

- Kontrol sorusu

- Neden o6nemli (kisa aciklama)
- Gecme/kalma kriteri

- Kalmadiysa ne yapilmali

Kategoriler:

FIKIR KALITESI (4 element kontrolu)
KANCA GUCU (ilk 3 saniye)

HIKAYE YAPISI (akis ve tempo)

GORSEL KALITE (gekim ve kurgu)

SES KALITESI (muzik, seslendirme, efekt)
CAPTION & CTA (metin kalitesi)
THUMBNAIL/KAPAK (tiklanabilirliklik)
ZAMANLAMA (yayin zamani uygunlugu)

. TEKNIK (c6zunirlik, format, boyut)

10. SON KONTROL (yazim, zamanlama, hashtag)
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Minimum "gecme" skoru belirle ve "yayinla / iyilestir / vazgec" kararini
vermek ic¢in bir skor tablosu olustur.
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9. MARKA KIMLIGI & TUTARLILIK

Sosyal medyada guUclu ve tutarli marka kimligi olusturma

['] Ipucu: Marka tutarliligi, her icerik parcasinda ayni logoyu kullanmak degil - ayni
'hissi' vermektir. izleyici gérseli gormeden sesinizi duysa sizi tanimali.

[i] Bilgi: Tutarli marka kimligine sahip hesaplar, tutarsiz olanlara gére %33 daha
hizli buyur. ilk 3 icerik icinde marka tarziniz anlasilabilmeli.

9.1 Kisisel Marka Manifestosu

Sosyal medya hesabim icin kapsamli bir kisisel marka kimligi olustur.

Hakkimda:

- Isim/Marka: [ISIM]

- Nis: [NIS]

- Uzmanlik: [UZMANLIK]

- Degerler: [DEGERLER]

- Hedef Kitle: [KITLE]

- Rakiplerden farkim: [FARK]

Olustur:

Marka hikayesi (neden bu isi yapiyorum - 3-4 cumle)
Marka sesi ve tonu (nasil konusuyorum)

Gorsel kimlik onerileri (renkler, fontlar, stil)
icerik kurallari (neler yapilir, neler yapilmaz)
Marka kelimeleri (sik kullandigim ifadeler)
Elevator pitch (10 saniyelik tanitaim)

Marka vaadi (izleyiciye ne soz veriyorum)

Karakter arketipi (bilge, kahraman, eglenceli, vs.)
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9.2 Gorsel Tutarlilik Rehberi

Sosyal medya iceriklerim icin bir go6rsel tutarlilik (visual consistency)
rehberi hazirla.

Mevcut tarzaim: [TARZ veya "sifirdan olustur"]
Platform: [PLATFORM]

Rehber sunlari kaplasin:

Ana renk paleti (3-5 renk, HEX kodlariyla)

Tipografi sistemi (baslik, alt metin, vurgu fontlari)
Fotograf/video filtre onerileri (hangi uygulama, hangi preset)
Ekran yazisi (subtitle) stili

Gecis efektleri (tutarli 2-3 gecis)

Logo/watermark kullanimi

Grid dizeni stratejisi

Story tasarim sablonlari

. Carousel tasarim kurallari

10. "Yapma" listesi (g6rsel tutarliligi bozan seyler)
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9.3 icerik Sesi Tonu Rehberi

Sosyal medya iceriklerimde kullanacagim tutarli bir ses tonu (brand voice)
tanimla.

Markam hakkinda: [BILGI]
Hedef kitlem: [KITLE]

Sunlari belirle:

Konusma stili (resmi - samimi skalasi)
Mizah kullanimi (hic yok - bol miktarda)
Jargon/teknik dil seviyesi

Emoji kullanim kurallari

Hitap sekli (sen/siz/beyler/arkadaslar vs.)
Yasakli kelimeler/ifadeler

Tercih edilen kelimeler/ifadeler

Farkli durumlara g6re ton ayarlamasi:
Egitim icerigi tonu

Eglence icerigi tonu
Tanitim/satis igerigi tonu

Kriz/hassas konu tonu
9. 5 ornek caption ile ton demonstrasyonu
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9.4 Niste Farklilasma Stratejisi

Nisimde diger icerik Ureticilerindenden nasil farklilasbilecegimi analiz
et ve strateji olustur.

Nisim: [NIS]

Mevcut rakiplerim: [RAKIPLER veya "analiz et"]
Benim guc¢lid yanlaraim: [GUCLU YANLAR]

Benzersiz denyimlerim: [DENEYIMLER]

Strateji:

1. Rekabet haritasi (rakipler ne yapiyor)

2. Bosluk analizi (kimsenin yapmadigi seyler)

3. Benzersiz deger o6nerisi (USP) formulasyonu

4. Farklilasma eksenleri:

- Icerik acisi farki

- Anlatim tarzi farki

- Gorsel kimlik farki

- Kitle segmenti farki

- Format/platform farki

5. "Sadece ben yapabilirim" icerik konseptleri (10 fikir)
6. Farklilasma mesajinin bio ve iceriklere entegrasyonu
7. 30 gunluk farklilasma uygulama plani
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10. TOPLULUK & ETKILESIM

Takipcilerle guclu bag kurma ve topluluk olusturma

[!'] Ipucu: Yorumlara sadece 'tesekkurler' yazmak yerine, soru sorun veya ek deger
katacak bir bilgi ekleyin. Bu, daha fazla yorum zincirine yol acar.

[i] Bilgi: Iceriginizi yayinladiktan sonraki ilk 30 dakika kritiktir. Bu strede gelen her
etkilesim, algoritmanin icerigi daha genise yaymasina yardimci olur.

[!]1 Uyan:: Sahte etkilesim (bot yorum, satin alinmis begeni) algoritmayi kandirmaz,
aksine hesabinizin kesfet performansini dusurur.

10.1 Etkilesim Artirma Stratejisi

Sosyal medya hesabimdaki etkilesimi artirmak ic¢in kapsamli bir strateji
olustur.

Mevcut Durum:

- Takipgi: [SAYI]

- Ortalama begeni: [SAYI]
- Ortalama yorum: [SAYI]
- Etkilesim orani: [%]

Strateji sunlari kaplasin:

Yorum artirma taktikleri (10 teknik)

Kaydetme oranini artirma (5 teknik)

Paylasim oranini artirma (5 teknik)

DM etkilesimini artirma (3 teknik)

Story etkilesimi artirma (anket, soru, quiz kullanimi)
Topluluk ritidelleri olusturma (haftalik Q&A;, challenge vs.)
Yorum yanitlama stratejisi

UGC (kullanici Uretimi igerik) tesviki

. Isbirligi/collab firsatlari

10 Etkilesim takibi ve o6lg¢im plani
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10.2 Topluluk Olusturma Yol Haritasi

[NIS] alaninda sadik bir topluluk (community) olusturmak icin 90 gunluk
yol haritasi ciz.

Baslangic noktam: [TAKIPCI SAYISI]
Hedefim: [HEDEF]

90 gunluk plan:

- 1-30. gun: Temel atma (ne yapilacak)

- 31-60. gun: Blyutme (ne yapilacak)

- 61-90. gun: Giclendirme (ne yapilacak)

Her donem igin:

- Gunluk/haftalik aktiviteler

- Icerik stratejisi

- Etkilesim rutini

- Milestone'lar (hedef noktalar)

- Potansiyel engeller ve c¢dzimleri
- Olciim metrikleri

10.3 Takipgiyi Musteriye Donusturme

Sosyal medya takipcilerimi odeme yapan misterilere donistirmek icin bir
funnel tasarla.

Urun/Hizmetim: [URUN]
Fiyat araligi: [FIYAT]
Hedef kitle: [KITLE]
Platform: [PLATFORM]

Funnel asamalari:

FARKINDALIK: Ilk kesif (hangi icerikle buluyorlar)
ILGI: Takibe alma motivasyonu

GUVEN: Guven insa eden icerikler

ISTEK: Urune/hizmete talep olusturma

EYLEM: Satin alma karari
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Her asama icin:

- Icerik tiirleri ve ornekler

- CTA stratejisi

- Sure tahmini

- DOnlsim orani beklentisi

- Otomatize edilebilecek adimlar
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10.4 Sponsorluk & isbirligi Rehberi

Sosyal medya hesabimla sponsorluk ve marka isbirlikleri yapmak icin bir
rehber olustur.

Hesap Bilgilerim:

- Takipgi: [SAYI]

- Etkilesim orani: [%]

- Nis: [NIS]

- Deneyim seviyesi: [yeni/orta/ileri]

Rehber sunlari icersin:

Media kit hazirlama rehberi (ne icermeli)
Fiyatlandirma stratejisi (nasil fiyat belirleyecegim)
Marka arama ve yaklasim stratejisi

Pitch e-posta/DM sablonlari (3 farkli ton)
Sozlesme kontrol listesi

Sponsorlu icerik lretim akisi

Yasal bildirim kurallari

Performans raporu sablonu

Uzun vadeli is ortakligi nasil kurulur

10 Kacinilmasi gereken hatalar
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10.5 DM ile iliski Kurma Sistemi

DM (direkt mesaj) Uzerinden takipc¢ilerle anlamli iliskiler kurmak icin bir
sistem tasarla.

Nisim: [NIS]
Gunluk ayirabilecegim siire: [DAKIKA]
Hedef: [topluluk/satis/isbirligi]

Sistem sunlari icersin:

Yeni takipgilere hosgeldin mesaji sablonlari (5 farkli, dogal tonlu)
Story'ye yanit veren kisilere mesaj sablonlari

Icerigimi paylasan kisilere tesekkur sablonlari

Potansiyel isbirligi DM sablonlari

Misteri adayina donlisim DM akisi

Gunluk DM rutini (kac mesaj, hangi saatlerde)

"Yapma" listesi (spam gibi gérinen davranislar)

Iliski derinlestirme stratejisi (ilk mesajdan siirekli muhataba)
DM otomasyonu vs manuel dengeisi

10 Basari metrikleri (yanitlama orani, dénisim orani)
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BONUS: HIZLI REFERANS

Yayinlamadan Once Kontrol Listesi

[ 1 Videomun gigla bir kancasi (hook) var mi?

[ 1 Video fikrim benzersiz mi? Bir yabanci 'ilgincmis' der mi?
[ 1 Bu icerik kitlem icin degerli mi? (eglence veya bilgi)

[ ] Hikayemi yaratici bir sekilde anlatiyor muyum?

[ 1 Bu icerik hesabimin nisine uygun mu?

[ 1 Kanitlanmis bir video formatini takip ediyor muyum?

[ 1 En yuksek kalitede (1080x1920) disa aktardim mi?

[ 1 Kalite kaybetmeden telefona aktardim mi?

[ 1 Viral Fikir 4 Element kontrolu yaptim mi? (en az 2/4)

Yayinlarken Kontrol Listesi

[ 1 Eniyi yayinlama zamaninda mi paylasiyorum?

[ ] Caption'da bir kanca var mi? Merak uyandiriyor mu?
[ 1 Altyazilari ekledim mi? Okunabilir mi?

[ 1 Carpici bir thumbnail/kapak ekledim mi?

[ 1 3-5 hashtag ekledim mi? (nisten genise dogru)

[ 1 CTA (eylem cagrisi) var mi?

[ 1 Yazim denetimi yaptim mi?

Yayinladiktan Sonra Kontrol Listesi

[ 1 Yorumlara yanit verdim mi?

[ 1 DM'lere cevap verdim mi?

[ 1 Diger platformlarda da yayinladim mi?

[ 1 Nisimdeki diger iceriklerle etkilesime gectim mi?
[ 124 saat sonra analitikleri kontrol ettim mi?

[ 1Yinelemeye (iterate) deger mi diye degerlendirdim mi?

Viral Fikrin 4 Elementi - Hizli Referans
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1. iligki Kurulabilirlik

2. Merak Uyandirma

3. Duygusal Tepki

4. Siradisilik

izleyici kendinden bir sey
buluyor mu?

"Sonunda ne olacak?"
dedirtiyor mu?

GulduraGyor, sasirtiyor veya
heyecanlandiriyor mu?

"Bu gercek olamaz"
dedirtiyor mu?
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Empati ve bag

izleme siiresi

Paylasim

Viral potansiyel



Bu paketi faydali bulduysan
kaydet, paylas ve uygula!

Unutma: En iyi prompt, senin deneyiminle
birlestiginde anlam kazanir.

Prompt + Deneyim + Tutarlilik = Basari

Hazirlayan: Hikmet Yolcubal
icerik Ureticisi Rehberi Serisi
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